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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国宠物用品行业市场深度分析与行业前景调研分析研究报

告》介绍了宠物用品行业相关概述、中国宠物用品产业运行环境、分析了中国宠物用品行业

的现状、中国宠物用品行业竞争格局、对中国宠物用品行业做了重点企业经营状况分析及中

国宠物用品产业发展前景与投资预测。您若想对宠物用品产业有个系统的了解或者想投资宠

物用品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   

第一章  宠物用品行业相关概述　　1.1  宠物用品行业定义及特点　　　　1.1.1  宠物用品行业
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碍　　　　2.2.1  资金准入障碍　　　　2.2.2  市场准入障碍　　　　2.2.3  技术与人才障碍　

　　　2.2.4  其他障碍　　2.3  行业的周期性、区域性　　　　2.3.1  行业周期分析　　　　　

　1、行业的周期波动性　　　　　　2、行业产品生命周期　　　　2.3.2  行业的区域性　

　2.4  行业与上下游行业的关联性　　　　2.4.1  行业产业链概述　　　　2.4.2  上游产业分布

　　　　2.4.3  下游产业分布　　2.5 中国宠物食品销售渠道分析　　　　2.5.1  专业渠道　　

　　2.5.2  农贸渠道　　　　2.5.3  商超渠道　　　　2.5.4  网络渠道　　2.6  2016年中国宠物主

人消费行为　　　　2.6.1  女性略多于男性，年轻化催生“宠物+”业态　　　　2.6.2  过半人

把宠物当“孩子”，养宠成为生活刚需　　　　2.6.3  周边消费比例上升，寄养、训练等服务

市场潜力大　　　　2.6.4  综合电商购买比重较大，垂直电商重复购买率高　　 第三章 

2014-2016年中国宠物用品行业发展环境分析　　3.1  宠物用品行业政治法律环境（P）　　　
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进口政策　　　　　　2、重庆市渝中区“九条措施”规范养犬管理　　　　　　3、《石家

庄市养犬管理条例》　　　　　　4、《动物诊疗机构管理办法（草案）》　　　　3.1.3  行

业主要法律法规　　　　　　1、《宠物饲料（宠物食品）卫生标准》　　　　　　2、《宠



物饲料（宠物食品）标签》　　　　3.1.4  相关产业政策分析　　　　3.1.5  行业相关发展规划
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用品技术分析　　　　　　1、技术水平总体发展情况　　　　　　2、中国宠物用品行业新

技术研究　　　　3.4.2  宠物用品技术发展水平　　　　　　1、中国宠物用品行业技术水平

所处阶段　　　　　　2、与国外宠物用品行业的技术差距　　　　3.4.3  行业主要技术发展

趋势　　　　3.4.4  技术环境对行业的影响　　　　 第四章  全球宠物用品行业发展概述　

　4.1  2014-2016年全球宠物用品行业发展情况概述　　　　4.1.1  全球宠物用品行业发展现状

　　　　4.1.2  全球宠物用品行业发展特征　　　　　　1、世界宠物附属产品市场广阔　　

　　　　2、美国为宠物用品第一大国　　　　　　3、亚洲宠物用品市场现状　　　　　　4

、宠物用品利润空间诱人　　　　　　5、全球宠物消费市场调研　　　　　　6、奢侈品牌

的宠物用品大盘点　　　　4.1.3  全球宠物用品行业市场规模　　4.2  2014-2016年全球主要地

区宠物用品行业发展状况　　　　4.2.1  欧洲宠物用品行业发展情况概述　　　　4.2.2  美国宠

物用品行业发展情况概述　　　　4.2.3  日韩宠物用品行业发展情况概述　　4.3  2017-2022年

全球宠物用品行业趋势预测分析　　　　4.3.1  全球宠物用品行业市场规模预测　　　　4.3.2  

全球宠物用品行业趋势预测分析　　　　4.3.3  全球宠物用品行业发展趋势分析　　4.4  全球

宠物用品行业重点企业发展动态分析　　 第五章  中国宠物用品行业发展概述　　5.1  中国宠

物用品行业发展状况分析　　　　5.1.1  中国宠物用品行业发展阶段　　　　5.1.2  中国宠物用

品行业发展总体概况　　　　5.1.3  中国宠物用品行业发展特点分析　　5.2  2014-2016年宠物
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2014-2016年中国宠物用品行业发展分析　　　　5.2.3  2014-2016年中国宠物用品企业发展分析

　　5.3  我国宠物行业基础数据　　　　5.3.1  我国宠物数量统计　　　　5.3.2  一线城市宠物

数量统计　　　　5.3.3  猫、狗数量及比例　　　　5.3.4  猫粮、狗粮数据及比例　　　　5.3.5 

宠物疫苗市场数据统计　　5.4  2014-2016年中国宠物零售业区域市场调研　　　　5.4.1  北京

　　　　5.4.2  广州　　　　5.4.3  沈阳　　　　5.4.4  上海　　　　5.4.5  深圳　　5.5 

2017-2022年中国宠物用品行业面临的困境及对策　　　　5.5.1  中国宠物用品行业面临的困境

及对策　　　　　　1、中国宠物用品行业面临困境　　　　　　2、中国宠物用品行业对策

探讨　　　　5.5.2  中国宠物用品企业发展困境及策略分析　　　　　　1、中国宠物用品企
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